
微博品牌挚友

u 所属类型：工具  

u 开发时间：2021.07

u 参选类别：年度最佳移动营销服务工具
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简介

微博品牌号全新升级合作模式 - 品牌挚友

KOL产出
单一品牌内容

KOL内容
局限在公域曝光

KOL内容
不易触达潜在兴趣用户

挚友优质内容聚集 微博精准营销工具品牌与KOL之间强关联

品牌挚友精准解决品牌内容营销痛点



简介

品牌挚友打造品牌与KOL深度合作体系，双向赋能品牌与KOL商业价值

挚
友
简
介

微博品牌号全新上线“品牌挚友”功能，在挚友匹配方面，

严选与品牌高度契合的行业达人，构建多圈层账号矩阵，紧

贴品牌需求定制内容，联结品牌与优质KOL形成挚友关系，挚

友和品牌强绑定，真正助力品牌公私域流转，将社交资产管

理起来；挚友通过品牌合作，提升账号商业及流量价值。

KOL

品牌

品牌曝光

人设背书

内容种草

多频触达

粉丝转化

数据服务

兴趣用户增长

合作机会

品牌试用

流量倾斜

曝光位置

专属权益

涨粉激励

商业价值增长

挚友

联结KOL 内容传播 长效合作

联结优质KOL 官方流量扶持 社交资产流转

挚友内容公域传播+长效内容私域沉淀



使用说明
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品牌挚友营销样式-挚友与品牌内容强绑定
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公 域 品 牌 挚 友 粉 丝 私 域 品 牌 兴 趣 用 户
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应用范围

微博来测

品牌时刻

品牌号挚友营销样式与品牌内容强绑定
挚友公域流量向品牌私域流量转化

品牌挚友内容聚合于品牌号&搜索品专
关键信息集中呈现产生稳定内容入口

挚友与其他含KOL的营销工具叠加
最大化扩充品牌兴趣用户

公私域流量转化
社交资产最大化

挚友内容沉淀聚合
内容长尾价值增益

营销工具叠加提效
营销效果1+1＞2

品牌挚友核心卖点



应用范围

针对不同营销目标的全场景应用

新品上市推广

品牌话题互动

品牌活动推广

品牌大事件扩散



应用实例及效果

• 代表案例1-2个

• 借用实操性示例，凸显产品优势。可插入相关图片和效果数据，以及来自广告主、业界专家、

媒体、受众的反馈与评价

严选挚友精产内容 品牌挚友强绑定

微博来测新品试用加持，
释放

长效赋能持续触达
数据指导营销方向

助力品牌实现内容长效种草

挚友助力品牌社交资产焕活提效

品牌挚友多链路升级，赋能品牌内容传播

微博来测新品试用加持，释放品牌口碑

企划大账号
博文发布

话题页
直链来测

618主会场
好物推荐坑位

用户进入申领

品牌主页搭载挚友内容 Feed流正反馈博文推荐

博文正文页博主推荐 博文正文页拓展阅读

跨圈层挚友合作，助力品牌破圈

高品质内容定制，深入抢占用户心智

以美食/种草类达人为基础，选择生活方式/摄影/人文达人
作为破圈达人，帮助品牌圈粉广域人群

挚友社交数据支撑，精准内容长效触达

挚友内容
数据

聚宝盆
投放数据+

18个维度精准筛选KOL，全程把控

1亿+
话题矩阵
阅读量

1000+
微博来测
申领人数

225%
品牌声量

比活动前提升

187%
品牌兴趣人群
比活动前提升

200%
官微日均涨粉量
比活动前提升

100%
官微日均互动量
比活动前提升

挚友助力品牌口碑舆情大爆发

99.36%
品牌正面口碑
舆情比例

TOP20
产品关键词上升

至热词榜

茶 里 新 品 首 发 ， 联 合 品 牌 挚 友 打 造 长 效 种 草 三 步 走 ， 通 过 1 8 个 维 度 精 准 筛 选 K O L 严 格 把 控 内 容 质 量 ，
品 牌 / 内 容 / 挚 友 强 绑 定 ， 微 博 来 测 加 持 口 碑 ， 优 质 内 容 精 准 触 达 ， 长 效 赋 能 品 牌 。

SOURCE：微博社交用户数据银行



应用实例及效果

• 代表案例1-2个

• 借用实操性示例，凸显产品优势。可插入相关图片和效果数据，以及来自广告主、业界专家、

媒体、受众的反馈与评价

安 踏 在 东 京 奥 运 期 间 升 级 品 牌 号 ， 6 8 位 品 牌 挚 友 发 声 + 品 牌 时 刻 定 制 互 动 ， 公 域 传 播 到 私 域 聚 活 ， 公 私 域
结 合 解 锁 奥 运 新 玩 法 。

品牌时刻（互动） （7.29-8.2）

68位品牌挚友发博， 总阅读量1.43亿，互动量109万

7.24开赛 8.8闭幕7.29 8.2

品牌挚友-KOL 品牌挚友-KOL 品牌冠军挚友-杨倩

feeds流正反
馈

博文正文
页加关注

全程心动值累积

超1亿
安踏品牌号主页

日均PV增长

22倍

互动形式：关注、
点赞、分享、助力
贡献心动值

搜索品牌专区（长期） 
流
量
导
入

SOURCE：微博社交用户数据银行 2021.7.23-8.8

品牌号



应用实例及效果

2 0 2 1 年 7 月 ， 屈 臣 氏 为 推 广 品 牌 “ 静 静 ” 服 务 月 ， 借 助 时 尚 、 美 妆 圈 层 品 牌 挚 友 影 响 力 实 现 对 用 户 的 种
草 ， 同 时 利 用 品 牌 号 助 力 品 牌 资 产 沉 淀 ， 最 终 实 现 活 动 高 曝 光 、 高 讨 论 和 高 参 与 。

话题发起，互动引爆活动 品牌挚友率先体验，种草用户 品牌号持续发力沉淀资产

活动话题页 互动H5

活动主题曲《我想静静》

播放量337w+

互动中关注
品牌账号

抽奖投放
促进互动

10+位时尚、美妆圈层KOL图文分享体验

跳转活动话题页

品牌挚友
展示优质内容

品牌矩阵
解锁更多品牌内容

KOL内容沉淀

品牌AI咨询顾问
@屈晨曦-Wilson

从种草到拔草，用户发博打卡

“皮肤补水真不错” “Spa好放松” “拿到签名照了”

美妆
KOL

时尚
KOL

@一半椰子 @辣辣Kathy @实锤啦波仔

@李依万one @茉茉_Moe @是你的七妹

@核桃子子 @李米MILI

@林静JaneLam @迪迪吃不饱_

@YANG九一

环境安静舒适
导购话少了

但是依然专业

同时体验
SPA&彩妆
自在舒适

福利好多
新人大礼包
检测很方便

皮肤检测和化妆
都是免费

美丽服务太爱了


