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公司简介

北京氢动益维科技股份有限公司（简称：氢互动）

• 北京氢动益维科技股份有限公司（品牌名称：氢互动）2010年于北京成立，注册资金3000万，现有员

工100+，公司总部位于北京。服务客户涵盖互联网、新零售、酒水、快消、金融保险、出行、地产等

行业内50多家知名企业。曾累计荣获，艾菲奖、ONE SHOW 、中国广告长城奖、金投赏、虎啸奖、金

瞳奖、中国4A创意奖等国内外营销奖项超270项。是国家高新技术企业、中国商务广告协会、中国国际

公关协会等社会团体的核心会员单位。

• 【荣誉资质】

Ø 国家高新技术企业

Ø 中国商务广告协会数字营销委员会常务理事会员单位

Ø 中国商务广告协会综合代理专业委员会（中国·4A）成员

Ø 中国国际公关协会单位会员



核心优势

• 经过多年实战经验，氢互动总

结出“流量池”理论思维体系，

利用“技术+数据”优势，为品

牌提供全生命周期的互联网整

合营销服务。

• 根据品牌战略部署深入市场、

产品、运营等不同纬度帮助企

业搭建流量池体系，打造有效

的流量获取和变现渠道，完成

企业的数字化商业转型。



核心优势

1.创意技数优势

• 与大多数广告营销公司“Big idea+媒介资源”的传播打法不同，氢互动采取“数据指导创意构成，创

意反哺数据验证”的双轨并行模式。凭借丰富的实战经验，和对各新兴媒体平台的深入了解，坚持“从

用户角度生产内容”底层逻辑，借助数据和算法的分析加持，通过“创意+技术+福利”的创意标准体系，

辅助“轻（投入轻，试错成本低）、快（反应速度快、创意决策快、制作执行快）、爆（内容不平庸，

迅速引爆朋友圈）”的内容产出模式，让营销效果最大化。

2.战略理论优势

• 论坛时代，提出“关键词意识论”；论坛到微博过渡时代，提出“2S（Search & Social）法则”；富

媒体内容时代，提出“PRAC公关舆情方法论”和“IMBT内容营销方法论”；品效合一实效营销时代，

首创“流量池理论”；产业数字化转型时代，深耕垂直细分行业“产业流量池”，贴合中国数字营销行

业，氢互动一直引领数字营销行业的理论发展。



核心优势

3. 人才机制优势

• 经过多年积累，已经建立起一支包含高层管理人员、业务带头人在内的优秀、稳定的人才团队，在策略、

创意、技术、客户服务等各方面均拥有一批出色人才。拥有丰富的移动互联网营销行业从业经验，对移

动互联网营销活动具有深刻的理解和认识，为公司未来业务蓬勃发展提供了有力保障。

4. 客户资源优势

• 依靠优秀的创意策划、良好的执行能力和优质的传播渠道，氢互动培育了较大的客户群，具有明显的客

户资源优势。公司客户涵盖互联网、新零售、酒水、快消、金融保险、出行、地产等行业龙头企业。



年度表现

• 氢互动提出“流量池”理论

思维体系，建议品牌基于

“数据整合”的营销手段自

建流量池，进而完成流量获

取、运营、变现、再挖掘，

打造品牌自身最快速有效的

流量获取和变现渠道。



年度表现

“流量池”理论

在luckin coffee（瑞幸咖啡）、五粮液等多个品牌上得到了深度运用，

在帮助企业完善品牌建设的同时，达到了品效合一和实际销售转化的同步。

真正实现：

一切产品皆可裂变；一切创意皆可分享；一切效果皆可溯源。



年度表现

五粮液
第三季《上新了·故宫》二次传播

2020年11月8日起每周六晚，五粮液独家冠
名的第三季《上新了·故宫》开始播出，这是
五粮液借势故宫背书的推新之作，是与故宫
文化深度捆绑的高光之作，亦是与故宫三年
战略合作的升华之作。
节目内围绕#以六百年，敬六百年##以经典，
敬经典#双主题，从故宫与经典五粮液二者
契合点出发，策划预热优质创意内容进行传
播，包括：明星借势、大V联动、创意海报、
互动活动、创意短视频等，最大限度的发挥
了五粮液官方平台和外部大V的作用，配套
推广传播整体有效覆盖量超六千万人次，引
发各大平台热议，霸屏全网！



年度表现

东方航空
《 “MU@CIIE，精彩不落幕”创意整
合传播》

2020年10月，东航借助连续三年作为核心
支持商和承运商参与承办中国国际进口博览
会的契机，精心打造了一支潮流RAP形式的
创意音乐短视频，通过东航工作人员化身歌
手，结合进博会岗位场景的展现和歌词的演
绎，体现东航进博会的合作伙伴身份，通过
创意短视频的精心打造及“MU@CIIE，精
彩不落幕”品牌话题的深度策划传播，本次
传播覆盖总人数超1.5亿+，充分展现了东航
品牌文化与实力，大大增加了品牌好感度及
美誉度，实现了品牌价值的多维度提升。



服务的主要客户


