
EternityX

u 所属类型：平台

u 开发时间：2018年开发，2020年升级

u 参选类别：年度最佳移动广告投放平台



简介

• 开发背景：中国市场的容量和增长态势存在巨大吸引力。对于海外品牌而言，进入中国市场前，务
必要对此有全面了解。但由于文化差异、资讯可见度受限等原因，使海外品牌进入中国市场存在难
度、海外企业投资风险高。

• 核心目标：用化繁为简的AI投放平台，简而有力的精准定向营销技术，为品牌赋能，成为营销人员
可靠的合作伙伴。

• 功能特色：透过我们的平台，客户可自由对接各大优质可靠的媒体资源（如今日头条、百度、爱奇
艺等）、第三方平台及数据库（如京东、RTBAsia等）及第三方工具（如:品牌保护、监测或创意优
化系统）。经过多维度全方位深度分析线上线下数据，针对客户群的消费习惯和兴趣，精准的定向
目标中国出境旅客，采用不同的推广办法（根据具体需求选择不同时段、广告形式等），使营销活
动达到最佳效果。同时，透过对这些数据的精细化分析，我们平台希望能协助品牌自动优化营销活
动表现。

• 营销价值：帮助广告主更加精准的找到目标受众，同时增加转化



使用说明

开放式对接平台：能够对接全渠道的平台，通过EternityX平台进行广告投放，可以更有效地与各
主流媒体、数据库及品牌安全平台紧密联系

直接接入国内程序化主要平台的流量，覆盖
国内90%的网民。

支持该资源的直接采购

官方合作伙伴

直接合作

优质私有交易

首选合作伙伴

数据

20多个数据合作伙伴

第三方工具
CRM/SCRM

Tracking & Analytics

Brand Safety

接入全球的第三方工具，确保活动的灵活性



使用说明

多维度受众分析：任何一个数据都有其生命，基于生命周期掌握用户的需求和消费状态，就可以
将数据的价值最大化，最大限度的运用数据，从而的到我们想要的信息。我们平台拥有独特的算
法，可以从3 种能力和5 种维度对用户进行分析，从消费数据的生命周期了解用户的实时需要，
以进行定向及推出针对性营销推广。最佳营销活动方案，让合适的广告触达正确的消费者群体。



使用说明

全自动优化平台：运用智能算法扩展人群，使用千人千面的动态创意手段，根据不同人的喜好需
求，自动优化广告设计，精准触达目标消费者，让每一个消费者在合适的时间都能看到自己感兴
趣的广告。同时，平台可以持续地对广告营销活动进行实时优化，以达到最佳效果。

动态预算分配

自动化报告

自动优化策略及
目标受众

跨DSP平台频次控制

创意优化

竞价优化



使用说明

数据透明：客户可以直接登录后台查看投放数据，实时追踪投放效果。



应用范围

入海企业：

• 目标为中国高消费人群的品牌

• 协助国际品牌进入中国市场，是他们能快速进入中国市场并应对复杂的市场环境，实现营销

目标

• 旅游、旅游零售、美妆、电商、教育、金融服务类的品牌

出海企业

• 中国内地以文化、快消品、旅游等为主出海企业



应用实例及效果

营销背景

健康养生已经成为中国旅客考虑旅游目的地的重要因素之一。为了更好地与爱好健康养生旅
行的中国旅客产生共鸣，泰国旅游局北京办事处（以下简称 "泰旅局驻京办"）与EternityX合
作，以确保他们利用这一不断增长的需求，巩固泰国作为全球领先的医疗保健和健康目的地
之一的地位。

营销目标

活动的总体策略是提高泰国作为健康旅游目的地的知名度，通过创建一个沉浸式和互
动式的体验，展示一系列健康和保健活动、推荐旅游目的地和注意事项，以及强调泰
国健康旅游的独特卖点。客户对曝光，CTR，二跳率, 落地页停留时间和A/B测试的
创意内容有所要求。

提高健康旅游的知名度

客户：泰国国家旅游局北京办事处
周期：2020.8月底，为期一个月
目的：在华北地区增加泰国作为健康旅
游目的地的知名度
TA：高消费旅客（详情见策略页）
执行：通过EternityX AI营销技术平台的
360度人群画像，精准定向目标受众，全
媒体平台投放广告
成效：120%的总曝光

CTR比预估高出35%
CPC比预期低32.5%
点击数比预期高出49%
平均落地页停留时间是行业平均水

平的2倍

报奖概述



应用实例及效果
核心创意及表现

根据泰国旅游局的目标受众，此次营销活动将旅游大健康作为主题，进行旅游线路可视化，即制定不同形式的创意内容用于投
放，其中横幅广告和视频制定两种不同的内容风格做A/B testing。利用不同的创意形式和内容，吸引更多目标受众。

o 横幅广告：特色旅游景点VS健
康养生项目，以养生为主题的广告
更吸引用户的注意力。

o 视频：动画（介绍泰国健康养生
旅游）VS短视频（高端风格吸引
国际受众）。动画视频的CTR比短
视频略高0.1%。

视频-养生版

视频-卡通版

o H5页面：将目标受众带入 "养
生之旅"，开展一系列健康和养生
活动，突出泰国健康养生的优势。

o 广告形式：利用最突出、最受欢
迎和表现最好的广告形式推动互动
和表现的双重增长，例如，开屏广
告、原生广告和原生视频。



应用实例及效果

营销策略

o 定制化的受众细分：利用数据源和我们
平台人工智能技术的组合，精确分析、识
别，使它们适用于不同的目标策略。

利用EternityX AI智能营销平台的360度用户画像数据，打造并锁定具有高消费能力的高端旅游爱好者（以下简称 "高消
费旅客"），提升用户认知度和参与度。



应用实例及效果

执行过程

根据EternityX平台投放的每日表现，进行了优化。

优质渠道：重点关注目标消费者喜欢的渠道，包括但不限于爱奇艺、微信、芒果TV和新氧。

将更多预算分配到表现相对较好的形式：

◦ 开屏广告点击率高
◦ 25-40岁、40-70岁的女性受众点击率高
◦ 和“美容”相关的关键词点击率更高
◦ 在定向的四个城市中，新一线城市郑州和天津的点击表现更好

过程透明：利用第三方广告跟踪工具，如秒针等监测活动表现。



应用实例及效果

广告截图



应用实例及效果

营销效果与市场反馈

120%的总曝光
CTR比预估高出35%
CPC比预期低32.5%

点击数比预期高出49%
平均落地页停留时间是行业平均水平的2倍

在精准定向人群和广告优化双重作用下，营销活动的曝
光和点击率等均超出预期目标，并得到了很好的市场反
馈：

*H5界面完整版


